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 Red social desarrollada por Google y lanzada al publico (mediante
invitacion en su origen) en 28 de junio de 2011.

 Una de sus caracteristicas mas relevantes es la gestion de la
informacion mediante circulos.

« Cuando publicamos algun contenido en tenemos a nuestra disposicion
las siguientes opciones:

* Personas concretas: La informacion se puede compartir con usuarios.

* Tus circulos: La informacion se comparte solo con las personas que estan
dentro de alguno de tus circulos.

« Circulos ampliados: La informacion se comparte con las personas de tus
circulos, y ademas, con las personas directas de los circulos de tus
amigos.

* Publico: La informacion se comparte con todo el mundo.
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Unidad didactica 6. Google+, Linkedin y otras RRSS




—

* Al contrario de Facebook, Google+ actua como lo
hace Twitter, cada usuario anade a la persona que

guiere leer, sin que este tenga que hacer lo mismo.

 NOTA: Recientemente, Facebook permite hacer algo

similar mediante las suscripciones.
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¥

Vivo en &

27 seguidores | 15.971 vistas

Sobre mi

Comparte tus novedades...

S @B %

Texto

@ Ratl Bocanegra

Que a mi me parece de lujo que hagamos un uso de las redes

desculirte

Publicaciones YouTube

@ Ratil Bocanegra

Escribeme algo bonito

Juan Ramén Mora "JRMora™ ha compartido por primera vez:
Dia Mundial de la Libertad de Prensa

DA MUNDIAL DE LA LIBERTAD DE PRENSA
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Resefias

Quizas conozcas a

José Miguel Delgado Ureiia
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Como crear nuestra pagina de
empresa en Google+

 Entra en
https://www.google.com/intl/es/business/ v

o v B o e B R e

~haz click en*“Creatupagina de Google+”

Haz que tu negocio aparezca en Google gratis

Moveodad: Google My Businoess to conoecta dircctamonte con los clicntes, tanto si to buscan an la
Duasqueda de Google, on Maps o on Google+.

Aparcce en Googla

= _—

Wi ntage By Laperx-Linares

MAparece en todo Google FProporciona a los clientes |la Crea relaciones duraderas
informaciaon adecuada

— — —
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En el corazon
de Sevilla

Parque Empresarial PICA
Avenida de la Prensa, 4 41007 Sevilla
678764113
ParQUERICA.COM

Parque empresarial
Hoy 8:00—-15:00

2 seguidores | 12.237 vistas

by

informacicn Publicaciones Colecciones Videos Resefias

En tus circulos

AT

Te tienen en sus circulos

Comparte tus novedades.

4% Parque Empresarial PICA
PICA compartido piblicament 1

& (O] ) [+ i m

Texto P Enlace s Evemos Encuestas por ello queremos agradeceros de antemano que nos acompariéis en esta nueva
etapa. Queremos estar con vosotros al igual que estamos ‘en el corazdn de
Sevilla

Desde el Pargue PICA comenzamos una nueva aventura en las redes sociales y

4" Parque Empresarial PICA
PICA  compsnida piblicamerne

m Unidad didactica 6. Google+, Linkedin y otras RRSS 7



Como crear nuestra pagina de
empresa en Google+

* -Una vez dentro podras eleqir el tipo de
negocio que tienes, ya sea negocio local,
producto o marca, empresa, 0ocio U otro:

Google +

Corear una pagins

ENgs L Cansggoria AN ELVE OO

? e pyeeers e
I Som tu pagina de Googi+ estaras
ar mas carca oe s clisntas, de tues

@ rrooscs o marcs famns v de tus Seguicorss e
oo
L e ]
e e o gl e

EnbkaiEas: C O TFeET sl Frseen: reaken CoErTn O o amra

s e P A ECES. [l © TR i M S AR S s oot
las e rSdeT T lsS Oue ool oS

Cerefs U MOG CHEITSES S el e NS T b sl e
CSCeTegEes S M BT oS Do 2l oS oS- T
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Como crear nuestra pagina de
empresa en Google+

* A continuacion debes completar el
nombre de la pagina, la web y si quieres
gue sea visible por todo el mundo o no:

anads tus danpos

Empresas, institucion o organizacicmn
Flaricating Surfars

I hEp e masrkcerdingesurfoss  cosm
S enlaras tu sitio webhr con tu pagenaz, hos usuaresss poodran descubriria meas fac ilimesrvte

Srvhe et W oS o ireeasres -

Cusiogubsss uSsLEENO Po-dra »=r T paSoens. S Coomtemidr 8= edscusSdo pars
L B LS b O ey b - - =n

= S rmantesedsme mforrmeaddosa e las futuras versones e pagieass y de obtros dados relevanrtas

= Scepio las Comndecrones e las paginas w astoy aoloaimads a8 Ccrear esia Daensa
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Como crear nuestra pagina de
empresa en Google+

* El siguiente paso te permite anadir un
slogan y la foto de perfil:

Personalizacion del perfil publico de tu pagina

Afade mas informacion para que los demas puedan encontrar la pagina.

Eslogan Surfea nuestra Ola Digital

Foto del perfil
P Sube una foto de tu

ordenador.

Cambiar foto de perfil
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OMO Crear nuestra pagina de
empresa en Google+

* Y nuestra pagina ya estaria creada:

En el corazon
de Sevilla
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Linkedin

» Ano de lanzamiento: 2003.
» CEO: Jeff Welner.
» NUmero de usuarios: Mas de 85 millones.

» Usuario tipo: Hombre de 40 anos con un
puesto profesional alto e ingresos elevados.

»Uso profesional: es una red social
Imprescindible para mejorar la propia
proyeccion personal ya que se basa en el
establecimiento de una red de contactos
especifica para un sector de actividad
determinado.
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Linkedin

Red social profesional por excelencia

Basa su funcionamiento en el concepto de
“networking” (red de contactos de utilidad en
nuestro entorno laboral)

Perfil con informacidn profesional y laboral
Nuevas vias para encontrar trabajo
Intercambio de ideas

Punto de encuentro de especialistas de
determinados sectores
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Conceptos

« Perfil. Pagina personal de cada usuario
donde informa de sus datos personales y
Su trayectoria profesional.

 Contactos. Listado de personas gue han
establecido algun tipo de relacion con un
perfil de LinkedIn

* Grupos. Colectivos dedicados a un tema
concreto al que los usuarios pueden
unirse si les resulta de interés.
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Uso profesional

e Creacion de un CV virtual
 Participacion en grupos y debates
* Busqueda de perfiles
« Paginas de empresa
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¢,Porgue usar Linkedin?

1. Hacer nuevos contactos en cualquier sector que nos interese.

2. Mantener actualizada la informacion profesional de nuestros
contactos.

3. Unirnos a grupos afines a nuestros intereses.

4. Conseguir referencias que pueden transformarse en buenos
negocios.

Unidad didactica 6. Google+, Linkedin y otras RRSS
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¢,Porgue usar Linkedin?

5. Buscar referencias de cualquier persona.

6. Retomar contacto con companeros de
escuela/universidad/posgrado/trabajos que hace mucho que no
vVemos.

« 7. Permite que antiguos companeros de
escuela/universidad/posgrado/trabajos nos encuentren.

« 8. Permite adquirir conocimientos de casi cualquier tema a través de
las preguntas y respuestas de LinkedIn donde encontraran mayor
informacion y mas precisa que en cualquier otro lado.

« 9. Tener nuestros antecedentes profesionales a la vista de todos ya
gue los motores de busqueda tipo Google o Yahoo aman a
LinkedIn.

! ¥ 7 Unidad didactica 6. Google+, Linkedin y otras RRSS ‘



¢,Porgue usar Linkedin?

* 10. Permite evaluar el sector, los clientes
actuales, los clientes potenciales y la
competencia. En este sitio los
antecedentes profesionales se encuentran
muy segmentados y los motores de
bUusqueda son muy buenos.
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Consejos para utilizar Linkedin

« 1. Utilizar LinkedIn estrictamente para
negocios.

» 2. Chequear regularmente tu pagina de
inicio.
» 3. Ser especifico en la informacion

profesional. Ello aumenta las chances de
ser contactado.

* 4. Involucrarse. Responder preguntas ya
que ello demuestra nuestra area de
especializacion.
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Consejos para utilizar Linkedin

« 1. Utilizar LinkedIn estrictamente para
negocios.

» 2. Chequear regularmente tu pagina de
inicio.
» 3. Ser especifico en la informacion
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Consejos para utilizar Linkedin

* 8. La mejor politica es la honestidad. Nunca
mentir ni exagerar sobre nuestros antecedentes o
calificaciones. LinkedIn tiene mas de 20.000.000
de profesionales registrados asi que seguramente
guedaremos expuestos.

« 9. Ampliar nuestros horizontes. Considerar
nuestra participacion en Linkedln como una
1  oportunidad global y no algo local.

* 10. Sin demoras. Contactarse pronto con
aquellos que respondieron nuestras preguntas.
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Desarrollo de negocios

« 1. Cuando existe alguna informacion
relevante sobre nosotros o nuestros
negocios, se puede notificar a nuestros
contactos simplemente actualizando nuestro
perfil ya que LinkedIn se encargara del resto.

« 2. Utllizar LinkedIn para entender las
1 relaciones gue existen entre las personas
gue conocemos (nuestros contactos de
primer grado) y los que queremos conocer
(los contactos de segundo o tercer grado).
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Desarrollo de negocios

e 3. Conectarse con todos nuestros
companeros de trabajos actuales y pasados.

* 4. Chequear referencias para potenciales
clientes.

e 5. Intercambiar contactos con nuestros
colegas ya que aquellos pueden ser mucho
mas valiosos para ellos que para nosotros.

* 6. Investigar la competencia.
e /. Realizar mini investigaciones de mercado.
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Desarrollo de negocios

* 8. Prepararse para cualquier entrevista analizando
el perfil de nuestro entrevistador/entrevistado v,
ademas de los datos obvios, buscar intereses
comunes como podrian ser hobbies, deportes o
afiliaciones.

e 9. Combinar LinkedIn con Google Alerts para
seguir la proyeccion de nuestros contactos mas
preciados.

e 10. Solicitar recomendaciones de personas que
apreciamos por su importancia, cantidad de
contactos o conocimiento sobre nuestro sector.
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Perfll de empresa

1+

PICA Parque Empresarial PICA

Inicio Analisi=

Nuotificaciores

| + Slgulendo | -

Comparti- con: Todos los sequidores

Compartir con tus seguidores para
impulsar la partic pacion.

Anaisis -

Qué nay de nuevo

En el corazdén

de Sevi ll&l

—_—

El Parque Emprzsarial PICA ce una referencia de la actividad cmpresara de nuzstra ciudad que lleva

s oe A afns trabajandn pory para Ins sevilznns

Actuallzaclones reclentes

Parque Emprasarlal PICA ; Juisres formar parie de nuestra comunidad de propietaros? En el
Pzrque Cirpresaria PICA tenemos una amplia oferta de oficinas. parcelas y naves en ventz y

slquiler. Vigila nuestra web y descibrelas todas. hitp/low Iy /NP vEE

i General @
Segmentade oara: Tedes los seguidores

Ads You May Be Interasted In

b

st
Sales hanage

L ]

&

Corporzte Phetojoumalism
Unobtrasive, award-winning
photegrapiers wordwide.
Arcurzte estimates.

Migrate dsm hy Summer?
Placements.iv can bep
automatz Dart Sales Marager to
Doublec ick in days.

Custom Shape USB Drlve
Spent Less, Cet MorelCustom
Shape ISR Nrive at
manufacturers pricing.

Los usuarios también vieron

& 6
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Perfil

« Usar de forma correcta el analisis de tu
pagina.
« Compruebe tu analisis y anota los resultados.
Tu pagina de empresa en Linkedln muestra
as paginas vistas, visitantes unicos y Clicks:
: Productos y Servicios. De esta manera
ouedes ver qué funciona y qué no.
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Perfll de empresa

e No has incluido tus servicios.

 Sien tu pagina de empresa en LinkedIn no incluyes tus
servicios o los de tu empresa es como tener un sitio web
sin contenido.

* Veta a tu pagina de empresa en LinkedIn y haz clic en la
pestana Productos. A continuacion, haga clic en
Herramientas administrativas en el lado derecho de la
pagina y seleccione Agregar un producto o servicio. Aqui
es donde debes ser creativo.

[  Seleccione la categoria que mejor se adapte a su
producto y / o servicio, el nombre, anadir una imagen,
describirla, la lista de caracteristicas clave, agregar una
direccion URL de su sitio web Y, por L’Jltimo, afadir un
contacto de su empresa.
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Perfll de empresa

e No actualizas tu estado.

« Aunqgue actualizar tu estado implica dedicar tiempo,
al final vale la pena. Si no te actualizas, ¢ qué quieres
gué vean? No importa cuanto te esfuerces para crear
una gran pagina de empresa de LinkedIn, porque tus
esfuerzos seran en vano si no actualizas tu estado.

* Puedes hacer que las actualizaciones lleguen desde
i tu web o blog, o incluso desde tu cuenta Twitter. Hay
herramientas y aplicaciones para esto. Incluso
puedes enviar noticias relevantes de su sector a
partir de otras fuentes. Compartir la informacion de la
red que encuentres interesante y atractiva.
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Perfll de empresa

 ¢Has agregado el plugin de perfil de empresa a tu
blog y / o pagina web?
« ¢Por qué crear una pagina si no se va a mostrar? No

afadir la pagina perfil de tu empresa en tu sitio web y/o
blog es mandar a la basura todo lo que hagas en LinkedIn.

« Agrega el plugin a tu sitio web y/o blog. Puedes escoger
dentrode una variedad de estilos y tamanos asi que
Seguro gue sera un boton que se ajuste a su disefio de
pagina. Decidir si desea mostrar una linea, un icono y el
nombre o s6lo un icono en el botén. También puede
mostrar las conexiones, si lo desea. El codigo se genera
de forma automatica y facil de conectar en cualquier lugar
gue guieras.
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Redes soclales de contenidos

* Video - N
e Youtube You
* Vimeo Tu he‘
» Fotografia = -
 Flickr
[
e Instagram
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Gracias por su atencion
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